附件：

江门市2024年听党话、感党恩、跟党走宣传教育活动

暨百千万工程”典型村全媒体专题宣传活动采购需求

一、活动内容

（一）“百千万工程”典型村建设成果图片、短视频征集。以全市首批60个和第二批200个共260个省级“百千万工程”典型村为对象，公开面向全社会征集有关“百千万工程”典型村的图片、短视频作品。组织专家评定选取一定数量展出代表照片、视频等新媒体作品，搭建线上专题展览频道，并选取部分作品，视情况组织线下展览。

（二）“百千万工程”典型村优秀案例提炼宣传及汇编。确定不少于10个成效突出典型村，深入进行亮点挖掘、特色归纳、模式提炼，在线上专题展览期间同步以新闻专题形式在官媒推出，最终整理编制成册。

五、活动步骤及时间安排
（一）面向社会发布征集（9月下旬）

在江门本地主流微信公众号、视频号、报纸媒体等多媒体渠道，发布活动方案，结合乡村振兴战略、“百千万工程”发布征集线索，明确作品拍摄时间、像素大小、征集通道、作品要求等征集信息，提升市民群众知晓度。
确定全市260个“百千万工程”典型村为征集图片、视频拍摄地，由承办单位公开面向全社会征集，组织专家评选展出代表作品，并搭建线上进行专题展示。作品征集过程中，联合官方媒体组织记者团队同步深入成效突出典型村采风报道，深入进行亮点挖掘、特色归纳、模式提炼，形成典型案例。
（二）评选展出代表作品（10月上旬）

一周内组织专家评选团打分，按照分数从高到低选取出张（组）入围作品。评选出短视频10个，摄影作品75幅。
（三）开展线上展览（10月中旬至10月下旬）

搭建线上展览平台，在本地官媒微信公众号等全媒体平台集中展出代表作品，江门市农业农村局门户网站、微信公众号同步展出。同时，配合线上展每2天在纸媒、官媒新闻APP等平台上按计划推送1篇成效突出典型村优秀案例。

（四）组织线下展览（10月下旬至11月中旬期间视情况定）

根据活动推进进度，视情况选取1个新时代文明实践站或村史馆等阵地，组织1场线下展，对代表作品和典型案例集中展示。

专题宣传活动结束后，梳理活动期间图片、案例、新闻报道素材等成果，编制印刷成册，呈送市委农村工作领导小组（实施乡村振兴战略领导小组）。

六、作品要求
参赛作品必须为原创作品，拍摄地点为260个“百千万工程”典型村，以产业振兴发展、和美乡村建设、乡村风貌提升、乡村人才引领、社会力量参与、乡风文明和谐、农民增收改善等内容为方向，拍摄时间必须为实施“百千万工程”以来（2023年1月1日至今），作品不得做合成、添加、大幅度改变等技术处理，谢绝电脑创意作品。图像须配标题及120字以内的作品说明。同时，单张作品或系列作品投稿均可（每个系列不超过5张）。

